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LalAnovaa
reemplazar tu marca.

Los agentes de |IA ya eligen

por tu cliente. No buscan al
mas conocido, buscan al mas
creible. Sin autoridad clara, no
existes.

FUENTE // INTERBRAND / THE BRANDING JOURNAL, ENERO 2026
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Las marcas que
ganan no gritan.

ARQUITECTURAN.

La identidad en 2026
es quieta, confiada

y estructuralmente
limpia. No es
minimalismo por
moda. Es precision por
conviccion.

FUENTE I/l MAKREATE STATE OF BRANDING 2026



EL ERROR DE
BRANDING MAS
CARO DE 2026.

Puedes tener

el sistema de
disefio mas
elegante y ser
olvidable. La voz
es el activo que
mas tarda en
construirse y
en copiarse.

FUENTE /| MAKREATE STATE OF BRANDING 2026
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LOS LOGOS
ESTATICOS
MURIERON.

En interfaces
hiperdinamicas, el logo
fluido es la norma. El
movimiento ya no

es un adorno, es tan
esencial como el color.

FUENTE /| THREEROOMS, ABRIL 2026
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La exclusividad

volvio. Ahora se llama
GATEKEEPING.

Comunidades cerradas

Nno son arrogancia, son
proteccion de capital cultural.
La marca que llega a todos,
no llega a nadie.

FUENTE /[l WGSN FUTURE CONSUMER 2026
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DESCONECTARSE
SIN PERDER ESTATUS
ES EL NUEVO LUJO.

El consumidor
busca refugio
emocional y
guardian design.
Las marcas

gue ofrezcan
territorios

offline capturan
un segmento
ignorado.

FUENTE /I WGSN TOP TRENDS 2026
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LA CONEXION
EMOCIONAL
MULTIPLICA EL

El 90% quiere confiar antes de comprar. Los clientes
emocionalmente conectados tienen un

LTV 306%

mas alto. No es vanidad, es revenue.

FUENTE /! DIGITALSILK | AROUNDA AGENCY 2026



PERSONALIZAR
O PERDER: LA
MATEMATICA DEL

BRANDING.

Las empresas lideres en
personalizacidn tienen 3
veces mas probabilidad

de superar sus metas de
ingresos. Una persona

e D [ Y0

mas cuando conecta.

FUENTE // DELOITTE MARKETING TRENDS REPORT 2025

K



Mauricio Ortiz

Las mejores
marcas ya no
esperan a que
el cliente las
busque.

Crean contenido tan util, inteligente y
relevante que hacen que las personas
descubran problemas, oportunidades

0 ideas que antes no estaban
considerando.

FUENTE /I LINKEDIN [ INFLUENCEFLOW 2026
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Una marca
corporativa
necesita rostros.

Los profesionales con
marcas activas reciben
47% mas oportunidades
inbound. El algoritmo
premia la consistencia
tematica con credibilidad.

FUENTE /! LINKEDIN WORKPLACE REPORT 2025
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El objetivo no son
mil likes. SON 50
COMENTARIOS.

Publicade2 a5
veces por semana.
Los primeros 60
minutos son criticos.
Busca comentarios
profundos que
activen dialogo real.

FUENTE /I LINKBOOST / LINKMATE 2026



/U marca opera en
piloto automatico o

LIDERA LA
CONVERSACION?

Si la A filtra proveedores hoy
y tu cliente busca conexiones
reales, ¢tienes un sistema
0 solo un logo? Empieza a
construir autoridad.
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Las marcas crecen cuando generan
conversaciones. Si este contenido

te aporto valor, comparte,
comenta y etiqueta a alguien
que deba leerlo.

GRACIAS



